Ergebnisse der "Kontrolle der Einschaltung von Werbefilmen in Filmtheatern 2009"

Januar Februar Méarz April Mai Juni 1. Halbjahr
Summe der Auftrage It.
Y trag 320 225 427 346 641 680 2.639
Verbandsvertriebsfirmen
Summe der Uber-
s 4 t 306 213 417 330 598 652 2.516
einstimmenden Werbefilme
Summe der trotz Einschaltanweisung nicht
geschalteten Werbefilme 14 12 10 16 43 28 123
davon:
Werbung zu frih geschaltet *) 2 2 2 1 1 2 10
**)
(davon Werbefilme nicht geschaltet:) 0 0 0 1 0 2 3
Kok =
Keine Werbefilme geschaltet 2 0 0 7 1 20 30
****)
Einzelne Werbefilme nicht geschaltet 12 12 10 8 42 6 90
. . 2009
Juli August September | Oktober November | Dezember | 2. Halbjahr
gesamt
Summe der Auftrage It. 969 885 1.198 3052 5691
Verbandsvertriebsfirmen ’ ’
S der Uber-
o urhme der uber 921 847 1.151 2919 5.435
einstimmenden Werbefilme
S der trotz Einschalt i icht
umme der trotz Einschaltanweisung nic % 48 38 a7 133 256
geschalteten Werbefilme 5
@©
davon: o
Q
Werbung zu friih geschaltet *) £ 1 2 3 6 16
ks E
(davon Werbefilme nicht geschaltet:) (% 0 5 2 7 10
***)
Keine Werbefilme geschaltet 8 14 9 31 61
****)
Einzelne Werbefilme nicht geschaltet 40 19 36 95 185

*) Anzahl der Filmtheater, die im Untersuchungszeitraum die Werbung zu fruh auffuhrten.
**) Anzahl der Werbefilme, deren Auffihrung auf Grund des verfrihten Beginns nicht kontrolliert werden konnten.
***) Anzahl der Werbefilme die nicht gesendet wurden, weil Uberhaupt keine Werbung im Filmtheater gezeigt wurde.

****) Anzahl der Werbefilme innerhalb der Werbeblécke, die nicht aufgefuhrt wurden.
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